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INDIVIDUEEL 
PRODUCT 

STORYTELLLING



BRAND STORY MANIFESTO



SAMENHANG 
Samenhang van alle producten

Inhoud
• Gezamenlijk hebben we de slogan: “Menstruatie-armoede is een bloedserieus probleem” 

bedacht (dit laat iedereen terugkomen)
• De hashtag #BLOEDSERIEUS komt bij iedereen terug en deze hashtag wordt gebruikt op 

social media
• De quote: “1 op de 10 vrouwen heeft soms geen geld voor maandverband” komt terug op alle 

middelen”
• De teksten zijn met een informele tone of voice
• Er is een goede verhouding tussen tekst en beeld
• Onderling verwijzen we naar andere producten gemaakt door medestudenten van ons groepje    

(denk aan het forum of een interview)

Vorm
• We gebruiken ieder de huidige huisstijl kleuren van het Armoedefonds
• We laten diverse grafische elementen terugkomen op onze individuele producten. 
• We maken allemaal gebruik van zwart-wit foto’s (Kaylee heeft alleen een foto in kleur staan 

omdat dit beter uitkwam)
• De titels zijn geplaatst in half zwart, half paars. Dit sluit aan op het logo.
• Ieder laat het logo van het armoedefonds terugkomen
• De hashtag is in dikgedrukte hoofdletters



Inspiration 
fase



INSPIRATION OPDRACHTGEVER
Inhoud

- Op de homepagina is drie soorten content te zien: projecten, nieuws en de optie om te doneren.
- Op de homepagina wordt op een duidelijke manier omschreven hoeveel geld er in totaal is opgehaald. 
Daarbij wordt aangegeven hoeveel daarvan vanuit donateurs of actievoerders komen. 

- Bovenin de homepagina staan beschreven waar ze voor staan (mini about us page)
- Bovenin de homepagina verwijzen ze naar hun social media kanalen, e-mail en telefoonnummer.
- Onderaan bij de footer gebruiken ze overal dezelfde feiten en cijfers. 

- Op de menubalk hebben ze verschillende soorten content staan zoals ‘start een actie’ en ‘armoede in
Nederland’.
- Ze maken gebruik van een duidelijke menubalk



INSPIRATION OPDRACHTGEVER
Vorm
- Er wordt veel gebruik gemaakt van de kleuren paars, zwart en wit.
- Belangrijke woorden die goed moeten opvallen worden of dikgedrukt of paars gekleurd.

- De homepagina is met een overzichtelijke structuur van blokken vormgegeven, waardoor
je alle informatie in een oog opslag kan zien.
- De blokken zijn ook in verschillende kleuren vormgegeven

- Op bepaalde pagina’s maken ze gebruik van een slide effect om meerdere foto’s te laten zien
- Er wordt veel gebruik gemaakt van doorverwijzingen naar andere pagina’s met woorden zoals
‘bekijk alle’. 
- Duidelijke knoppen die goed moeten opvallen zijn geel gekleurd 
- Ze maken relatief meer gebruik van beeld dan van tekst (ook in briefing vermeld)



ONTWERPCRITERIA OPDRACHTGEVER

Inhoud
• Geef op een duidelijk manier aan hoe mensen geld kunnen doneren of een actie kunnen starten
• Maak gebruik van cijfers en procenten voor meer overzicht

• Gebruik korte woorden in de menubalk 
• Verwijs op de homepagina naar de sociale media kanalen en andere middelen 

Vorm
• Maak gebruik van de kleuren paars, zwart en wit
• Belangrijke woorden dikgedrukt maken in een andere kleur dat goed opvalt
• Maak gebruik van een goede structuur op de homepagina door blokken toe te voegen

• Verwerk meer beeld dan tekst op de pagina’s 

Techniek
• Maak gebruik van slide effecten om meerdere beeld elementen te laten zien

• Voeg doorverwijzingen op de pagina’s toe



INSPIRATION VAKKENNIS
Inhoud

- Onderzoek (Hall, 2020) toont aan dat rust en overzichtelijkheid ontzettend belangrijk is.
- De content op een website moet goed leesbaar zijn en een fijne uitstraling hebben. 
- Minimalistische designs zijn de laatste lijd een grote trend: strak, eenvoudig en clean.
- Foto en video speelt een grotere rol en wordt meer gewaardeerd dan grote lappen tekst.
- Meer aandacht voor persoonlijk contact of een persoonlijk bericht. 

- De content op een website moet goed bij de doelgroep passen. 
- De toon of voice moet ook afhangen van de doelgroep. 
- Het is belangrijk te begrijpen wat voor doel de website heeft: informeren, activeren.



INSPIRATION VAKKENNIS 
Vorm

- Onderzoek (Hall, 2020) toont dat het gebruiken van gedurfde, heldere en verzadigde kleuren je website helpen 
te onderscheiden van anderen.
- Gedurfde typografie is trendy.
- Door zware vetgedrukte lettertypen krijgt de doelgroep de boodschap sneller binnen. 
- Door grote lettertype te combineren met sterkte kleuren wordt deze boodschap nog extra benadrukt. 
- Illustraties zijn de laatste tijd enorm populair worden.

- De inrichting van een website is erg belangrijk: welke content komt waar? 
- Websites moeten een overzichtelijke structuur hebben zodat de doelgroep langer blijft hangen.
- De belangrijkste informatie moet links geplaatst worden, omdat daar het meest naar wordt gekeken. 
- Door gebruik te maken van veel beeld en opvallende buttons kan je minder tekst gebruiken.



ONTWERPCRITERIA VAKKENNIS
Inhoud
• Zorg ervoor dat de tekst op de website goed leesbaar is en dat het goed aansluit bij de 

doelgroep

• Houdt de website strak, eenvoudig en clean
• Probeer veel foto en video op de website te gebruiken i.p.v. veel tekst 
• Maak gebruik van persoonlijk contact op de website zoals een hulplijn of chat

• Houdt de toon of voice informeel en duidelijk

Vorm
• Maak gebruik van gedurfde, heldere en verzadigde kleuren

• Verwerk veel typografische elementen op de website 
• Maak gebruik van een overzichtelijk structuur
• Plaats alle belangrijke informatie bovenaan op de website 

• Plaats de minder belangrijke informatie op de rechter kant van de website 
• Maak gebruik van duidelijk knoppen



INSPIRATION BEST PRACTICES
Kansfonds

De eerste website wat ik gekozen heb is www.kansfonds.nl. Het is net als het ArmoedeFonds een organisatie wat         
mensen helpt die in armoede leven. Ik heb voor deze website gekozen, omdat ik benieuwd was wat voor content ze    
aanbieden en hoe ze dit hebben vormgeven. 

Inhoud
- Op de homepagina staat 4 soorten content: campagne, optie om te doneren, artikelen en informatie per thema. 
- Bovenin starten ze meteen met informatie over hun campagne.

- Ze maken gebruik van een goede verhouding tussen tekst en beeld.
- In de footer hebben ze hun nieuwsbrief heel groot en opvallend gemaakt. 

Vorm
- Ze maken gebruik van de kleuren groen en donkerblauw. 
- Belangrijke knoppen die goed moeten opvallen zijn roze gekleurd.

- Er zit minder structuur op de pagina’s, ze spelen meer met de plekken waar ze content op zetten.
Techniek
- Ze maken gebruiken van een duidelijk navigatiestructuur. 

http://www.kansfonds.nl/


INSPIRATION BEST PRACTICES 
Own identity

De tweede website wat ik heb gekozen is www.ownidentity.com. Ze helpen andere bedrijven met het professionaliseren 
van hun webdesign, effectieve SEO etc. Ik heb deze website gekozen, omdat ik nieuwsgierig was hoe hun website eruit 
ziet aangezien ze veel over het webdesign weten. Dus ik wilde zien of ik hier inspiratie uit kon halen. 

Inhoud
- Op de homepagina staat alleen de aller belangrijkste informatie. 
- Ze maken geen gebruik van volle teksten, alleen steek woorden en op sommige plekken 1 of twee zinnen. 

Vorm
- De homepagina ziet er leeg uit en is heel minimalistisch.  

- De pagina’s staan vol met verschillende soorten gedurfde kleuren zoals lichtblauw, rood en groen. 
- Er staat relatief meer beeld dan tekst op de pagina’s 
- Aan de onderkant van de homepagina gebruiken ze geen kleur waardoor je een goed contrast hebt met de boven 

kant.

- Ze maken gebruik van verschillende lettertypes en variëren met de grootte en dikte daarvan. 
Techniek
- Goed navigatiesysteem en 
een overzichtelijke structuur. 
- Je wordt doorverwezen door op 

plaatsjes te klikken dus er staan niet overal knoppen. 

http://www.ownidentity.com/


ONTWERPCRITERIA BEST PRACTICES
Inhoud
• Belangrijkste informatie bovenaan plaatsten
• Maak gebruik van een simpele en overzichtelijke menubalk met korte woorden

• Plaats de belangrijkste informatie aan de rechterkant op de menubalk en de minst belangrijke aan 
de linkerkant 

• Gebruik geen volle teksten 

• Maak gebruik van makkelijke woorden en zinnen die snel te lezen zijn

Vorm
• Maak gebruik van veel foto en video

• Varieer met lettertypes en lettergroottes 
• Maak gebruik van verschillende kleuren 
• Plaats het logo in het midden op de menubalk

Techniek
• Verwerk duidelijk knoppen die de doelgroep doorwijzen naar andere pagina’s en zorg er ook voor 

dat ze op andere manier doorverwezen worden zoals het klikken op een plaatje



Ideation
fase



PROTOTYPE 1

• Verwijs op de homepagina naar de sociale media 
kanalen en andere middelen 

• Geef op een duidelijk manier aan hoe mensen gel
d kunnen doneren of een actie kunnen starten

• Maak gebruik van de kleuren paars, zwart en wit
• Maak gebruik van een goede structuur op de hom

epagina door blokken toe te voegen
• Belangrijke woorden dikgedrukt maken in een an

dere kleur dat goed opvalt
• Probeer veel foto en video op de website te gebru

iken i.p.v. veel tekst 
• Houdt de toon of voice informeel en duidelijk
• Plaats alle belangrijke informatie bovenaan op de 

website 
• Plaats de belangrijkste informatie aan de rechterk

ant op de menubalk en de minst belangrijke aan d
e linkerkant 

• Gebruik geen volle teksten 
• Plaats het logo in het midden op de menubalk



PROTOTYPE 2
• Geef op een duidelijk manier aan hoe me

nsen geld kunnen doneren of een actie k
unnen starten

• Maak gebruik van cijfers en procenten vo
or meer overzicht

• Gebruik korte woorden in de menubalk 
• Maak gebruik van de kleuren paars, zwar

t en wit
• Maak gebruik van een goede structuur o

p de homepagina door blokken toe te vo
egen

• Maak gebruik van slide effecten om meer
dere beeld elementen te laten zien

• Plaats de minder belangrijke informatie o
p de rechter kant van de website 

• Varieer met lettertypes en lettergroottes
• Maak gebruik van duidelijk knoppen 



PRETEST 
Opzet en aanpak

Respondent 1: Iris Wichers, vrouw, 18 jaar.
Respondent 2: Ilse Dijkhuizen, vrouw, 18 jaar. 

Vragen topiclijst 
o Welk prototype valt jullie het meeste op? En waarom?
o Welk prototype vinden jullie het meeste overzichtelijk? En waarom?
o Welk prototype spreekt jullie het meest aan qua vormgeving? Wat vinden jullie van het gebruik van twee soorten   

lettertypen bij prototype 2?
o Wat vinden jullie van de verhouding tussen tekst en beeld op beide prototypes? Moet er meer beeld gebruikt word

en of moet er bij bepaalde plekken tekst worden weggehaald? 
o Wat vinden jullie van de verwijzingen naar de social media kanalen? Kan daar volgens jullie nog iets aangepast aan 

worden?

Iris Wichers                     Ilse Dijkhuizen



RESULTATEN PRETEST
Beide respondenten gaven aan dat prototype 1 voor hen het meeste opvalt. Ze vinden het prototype aantrekkelijker, om
dat er relatief meer met beeld gebruikt is vergeleken met het andere prototype. Ilse (18): ‘Je hebt daar meteen call to acti
ons zoals de ‘bekijk meer’ knop waardoor je als bezoeker aangezet wordt om iets te doen.” Iris (18) gaf ook aan dat ze 
het fijn vind als websites plaatjes gebruiken. “Je kan er makkelijk overheen kijken en als je dan op een gegeven moment 
meer diepgaand wil gaan zoeken kan je doorklikken om de teksten te lezen.” Volgens beide respondenten is het dus 
belangrijk dat de website meer beeld gebruikt dat grote lappen tekst. 

Daarnaast gaven beide respondenten aan dat het eerste prototype ook een betere structuur heeft. Zo staat de belangrij
kste informatie, namelijk menstruatie-armoede en de mogelijkheid om in actie te komen bovenaan. Bij het tweede prototy
pe vonden ze de informatie teveel in blokken staan, waardoor ze aan het begin niet zo goed begrepen wat het onderwe
rp van de website was. Ilse (18): ‘Door de slogan meteen bovenaan als titel te plaatsen wordt het probleem meteen aange
geven en wordt het meteen duidelijk wat je op de website kan doen.” 

Ook waren beide respondenten het ermee eens dat doorverwijzen naar de social media kanalen een belangrijk onderd
eel zijn. Iris (18): ‘Het is tegenwoordig een hele goede manier om meer aandacht aan onderwerpen te krijgen en ik zie het 
de laatste tijd ook veel voorbij komen bij goede doelen.’ Ilse (18) voegde daar nog aan toe: ‘als je zo'n hashtag wil starten
, dan is het heel handig om dat ook aan te geven op de website.’

Beide respondenten kregen na de vragen de opdracht om zelf hun eigen prototype te bouwen (zie volgende slide).        
Daarbij kozen ze om vooral de vormgeving van prototype 1 te gebruiken. Iris (18) gaf aan dat ze een paarse menubalk ee
n mooie toevoeging vond aan de website: “De kleur komt veel voor op andere plekken op de website dus ik denk dat 
het alles mooi kan verbinden.” Daarnaast gaven beide respondenten aan dat ze de slogan ‘Menstruatie-armoede is een 
bloedserieus probleem’ belangrijk vonden om bovenaan de website te plaatsten. Het zou er namelijk voor zorgen dat de 
doelgroep meteen geïntroduceerd wordt met het probleem. Ilse gaf daarbij nog aan dat het handig is om er een onder tit
el bij te zetten zodat de doelgroep, als ze geïnteresseerd zijn, op de ‘bekijk meer’ knop kunnen klikken om meer informati
e te lezen. 



RESULTATEN PRETEST
De banner die de doelgroep naar het forum stuurt vonden ze goed om op de homepagina te zetten. Ze kozen alleen wel 
voor de vormgeving van de banner op prototype 1. Iris (18): “De ander is teveel met blokken en moeilijker om te lezen.” Z
e hebben er ook voor gekozen om de ‘feiten en cijfers’ balk bij de footer te plaatsen. Ze vonden het leuk als toevoeging 
maar het was volgens hun niet het allerbelangrijkste en kon dat het beste onderaan staan. 



ONTWERPKEUZES PROTOTYPE 1
Menubalk paars kleuren Banner paars of geel

Footer grijs kleuren

Extra info toevoegen ond
er de titel

Social media onderaan

Titel paars i.p.v rood



ONTWERPKEUZES PROTOTYPE 2

Meer beeld dan tekst

Duidelijk maken wat het
onderwerp isCall to action plaatsen

Balk dunner en kleiner

Minder blokken dus 
samenvoegen

Info: wat voor soort 
magazine is het?



Implementation
fase



ONDERBOUWING SAMENHANG
Samenhang van mijn product

De website is als hoofdproduct opgesteld en is vooral verbonden met het magazine en de folder.

• De website maakt gebruikt van de huisstijlkleuren paars, zwart en wit net als alle andere middelen

• Duidelijke knoppen en woorden die goed op moeten vallen zijn geel gekleurd (dit komt ook terug 
op de posters en op het magazine)

• De paarse achtergrond kleur komt overeen met de achtergronden van de posters

• Op de website is een pagina aangemaakt wat speciaal bestemd is voor het magazine en de folders
waarin de doelgroep deze kan bekijken en downloaden.
• Een stukje uit het interview van Gerda is op de website geplaatst (pagina: menstruatie – armoede)
Er is een citaat, een afbeelding en korte uitleg van het interview gebruikt wat ook in de magazine en in 
de folder te vinden is. Op deze pagina wordt de doelgroep ook weer doorverwezen om beide middelen 
te downloaden. 

• Op de homepagina wordt verwezen naar de social media kanalen 
• De introductie van het forum op de website komt voor een stuk overeen met de poster die speciaal 

bestemd is voor het forum
• De illustratie met de handjes en de twee poppetjes (logo) komt terug in de poster en in de folder



DEFINITIEF PRODUCT
Website link

• https://xd.adobe.com/view/0ee88d29-d7d4-4fee-9dd1-1841a4d592e0-5bbb/ 



Bronnen
• https://www.webhostingsecretrevealed.net/nl/blog/blogging-tips/starting-and-running-a-forum-for-your-website/
• Hall, E. (2020, 10 december). 20 webdesign trends voor het nieuwe normaal van 2021 [volgens 10 experts]. Media

web. https://www.mediaweb.nl/blog/webdesign-trends-nieuwe-normaal-2021/

• Z. (2020, 7 mei). 10 TIPS VOOR EEN GOEDE WEBSITE. ZoutPeper. https://www.zoutpeper.nl/10-tips-voor-een-goed
e-website-bouwen/

https://www.webhostingsecretrevealed.net/nl/blog/blogging-tips/starting-and-running-a-forum-for-your-website/


Vragen?


